Dovodova sprava
k Marketingovej stratégii KoSického samospravneho kraja

Marketingova stratégia KoSického samospravneho kraja md poniknut’ usporiadany marke-

tingovy postup KSK za ucelom vlastnej prezenticie prostrednictvom vyberd vhodnych metdd a
foriem propagécie adekvatnych cielovych skupin s cielom informovania i vytvarania pozitivneho
obrazu vo vedomi obCanov i odbornej verejnosti.

Pre zabezpecenie transparentnosti a regularnosti stitaze navrhujeme, aby vypracovanie Mar-

ketingovej stratégie KSK sme realizovali formou obchodnej verejnej sitaze v silade s § 281 az §
288 Obchodného zdkonnika. Navrh sitaznych podmienok je uvedeny nizsie.

V zmysle ustanoveni § 5 ods. 3 a § 8 ods. 2 Pravidiel obchodnych verejnych sitazi KosSic-

kého samosprdvneho kraja, Zastupitel'stvo schval'uje vyhldsenie sitaze, podmienky stt'aZe a navr-
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.....

Sit'azné podmienky obchodnej verejnej siit’aze a navrh zmluvy o dielo na:
» Vypracovanie Marketingovej stratégie KoSického samospravneho kraja‘

Vysledkom obchodnej verejnej sitaze bude uzavretie zmluvy o dielo, na vypracovanie
Marketingovej stratégie KSK, ktord bude uzavretd v stlade s prisluSnymi ustanoveniami
Obchodného zdkonnika.

Vyhlasovatel’: Kosicky samosprdavny kraj

Sidlo: Namestie Maratonu mieru ¢. 1, 042 66 Kosice
Zastipeny: JUDr. Zdenkom Trebul'om, predsedom

Bank. spojenie: Statna pokladnica

Cislo tétu: 7000186505/8180

ICO: 35541016

Utelom Marketingovej stratégie Kosického samospravneho kraja (d’alej KSK) je dlhodo-
bé vytvaranie pozitivneho obrazu KSK vo vedomi ob¢anov i odbornej verejnosti. Marketin-
gova stratégia md pondknut’ usporiadany marketingovy postup, pomocou ktorého samo-
spravny kraj dosiahne marketingové ciele. M4 zahfnat’ Specifické stratégie pre cielové sku-
piny, marketingovy mix a uroven marketingovych vydavkov. Komunikacna stratégia KSK
smeruje k hlavhym zaujmovym skupindm ob¢anov, obyvatePom KSK a médiam, ktoré
si hlavnym sprostredkovatelom informdcii. Zaujmom KSK je vSak propagovat
a prezentovat’ pozitivny obraz aj voci d’alSim segmentom trhu, ktorymi su:

— dolezité inStiticie posobiace na uzemi kraja a aj mimo neho,
— ustredné inStitacie,

— potencidlni investori,

— turisti a ndvStevnici kraja,

— podnikatelia.

Ulohou vybraného ucastnika stit'aze s ndzvom: ,,Vypracovanie Marketingove;j stratégie Ko-
Sického samospravneho kraja* bude:

a) identifikovat’ a pomenovat’ cielové skupiny na ktoré by mal obsah Marketingovej
stratégie KSK pozitivne vplyvat’ za tcelom Sirenia pozitivneho obrazu o regiéne
KSK.

b) po podpise zmluvy o dielo s vybranym tc¢astnikom stt'aZe, rozpracovat’ stratégiu do
takych podrobnosti, aby z nej bolo jasné, aké aktivity je potrebné realizovat’, stano-



vit’ ¢asovy harmonogram ich realizdcie a stanovit’ predpokladand vySku ndkladov na
dosiahnutie jednotlivych ¢iastkovych cielov stratégie.

Dal$im cielom Marketingovej stratégie KSK je vytvorenie kvalitnej komunikaénej kultiry,
vo vztahu kidentifikovanym skupindm, ktoré by sme mali nepretrzite oslovovat’
a mobilizovat’.

Vystupy Marketingove;j stratégie KSK — dokument obsahujici najma:

c¢) identifik4ciu ciel'ovych skupin,

d) ndvrh prezentacnych foriem

e) ndavrh propagac¢nych materidlov

f) vizudlny manaZment a masmedidlna komunikécia
g) a dalSie podl'a ndvrhu vybratého tucastnika sitaze

Sat'azny navrh ma rieSit’ najmi zakladné principy Marketingovej stratégie KSK na troj-
ro¢né obdobie v rozsahu maximdlne 5 normostran. Sicast’ou rieSenia ma byt aj predstavenie
Struktdry vysledného dokumentu, popis metodolégie, navrh jedného ak¢éného planu na do-
siahnutie vytycenych marketingovych cielov a meratelné indikdtory uspeSnosti stratégie
v rozsahu maximdlne 5 normostran (sut'azny navrh bude obsahovat’ spolu 10 normostran).

Vyhlasovatel’ sitaze prijme vybrany ndvrh a ndsledne podpiSe zmluvu o dielo na: ,,Vypra-
covanie Marketingovej stratégie KoSického samospravneho kraja“.

Vyhlasovatel’ si vyhradzuje pravo odmietnut’ vSetky predloZené ndvrhy, ak obsah a rozsah
navrhov sa odchyl'uje od vyhldsenych podmienok sitaze.

Navrhovatel’ predlozi navrh Marketingovej stratégie podl'a bodu ¢. 3 v pisomnej forme
a v slovenskom jazyku.

Kritéria na vyhodnotenie navrhov:

a) komplexnd kvalita navrhu (Struktira navrhovaného riesenia, realnost’ a realizovatelnost’
navrhnutej marketingovej stratégie, meratelnost’ indikatorov vysledku a dopadu) max.
pocet bodov 35

b) kreativita ndvrhu (ndpaditost, inovativnost’ rieSenia strategickej Casti marketingovej
stratégie) max. pocet bodov 30

¢) najnizSia celkové cena marketingovej stratégie vratane DPH v Sk max. pocet bodov 25

d) metodoldgia (popis a vyuZitie analytickych metéd potrebnych pre spracovanie marke-
tingovej stratégie) max. pocet bodov 10

Kritéria hodnotenia su zoradené podrla hierarchie v poradi od kritéria s najvySSou dolezitos-
tou po najnizsiu.

Maximadlna cena na spracovanie Marketingovej stratégie je 500 000,- Sk s DPH. Maximalna
doba na spracovanie stratégie je 4 mesiace od podpisania zmluvy.

Podmienky ucasti a poZadované doklady ako dokazné prostriedky:
a) kazdy navrhovatel’ mdze podat’ iba jeden navrh. V pripade, Ze navrhovatel’ poda viac na-
vrhov, budu vSetky jeho ndvrhy vylicené zo sitaze.

Pravnickd osoba a fyzickd osoba — podnikatel’ sicasne predloZi origindl alebo overe-
nd képiu dokladu, na zdklade ktorého podnik4, nie star$i ako 3 mesiace. Dalej dokla-
dy o splneni si finanénych povinnosti voci Statu (danovy drad, socidlna poistoviia,
zdravotné poistovne).




Fyzicka osoba — nepodnikatel’ si¢asne predloZi sihlas pre Urad KSK na spracovanie
osobnych ddajov v zmysle platnej prdvnej Upravy na ochranu osobnych ddajov pre
potreby vyhotovenia zmluvy o dielo

b) vyhldsenie navrhovatel’a o pravdivosti a tplnosti vSetkych dokladov a ddajov,

c) vyhldsenie navrhovatel'a, Ze sthlasi s podmienkami uréenymi vyhlasovatel'om, podpisa-
né navrhovatel'om alebo osobou opravnenou konat’ za navrhovatera,

d) odborni spdsobilost’ a skiisenosti v oblasti predmetu vyzvy; preukazuje:

- zoznamom referencii o podobnych alebo rovnakych plneniach realizovanych v priebehu
poslednych troch kalendarnych rokov, s uvedenim mena a adresy vyhlasovatel'a, da-
tumu realizdcie, mena alebo ndzvu firmy a tel. ¢. kontaktnej osoby, kde si informéciu
mozZeme overit’; vyhodou je zmluva na podobné alebo rovnaké plnenia s klientom typu
samospravny kraj, mesto, mestskd ¢ast’ alebo obec;

- zoznamom pracovnikov s idajmi o vzdelani a odbornej praxi pracovnikov, ktori sa bu-
dd podiel’at’ na realizdcii plnenia zmluvy; poZaduje sa vzdelanie v oblasti reklamy,
marketingu a podnikového manaZzmentu, Zurnalistiky alebo minimdlne tri roky praxe v
danej oblasti;

e) v pripade, ak navrhovatel nema vlastné kapacity na ¢ast’ plnenia, vyZaduje sa pisomné
potvrdenie o partnerstve s inym subjektom a jeho referencie v danej oblasti alebo pred-
loZenie zmluvy o budicej zmluve s partnerom/mi, ktory bude realizovat’ ¢asti plnenia
v subdodévke a jeho referencie v danej oblasti.

8. Navrh musi byt doruceny v zalepenej obdlke, oznafenej heslom , Neotvdrat’ — sut'aZ —
Marketingovd stratégia Kosického samosprdvneho kraja“ osobne alebo do podatel'ne po-
Stou na adresu:

Urad Kogického samospravneho kraja

Namestie Maratonu mieru €.1
042 66 Kosice

v termine do 1. 3. 2007 do 12:00 hod. (posledny deii prijimania navrhov).

Rozhodujici je ddtum uvedeny na podacej peciatke podatel'ne vyhlasovatel’a sitaze. Do su-
taze bude zahrnuty len ten ndvrh, ktory bol predloZzeny v stanovenom termine a ktorého ob-
sah zodpovedd uverejnenym podmienkam verejnej obchodnej stitaze. Navrh predloZeny po
stanovenej lehote nebude zaradeny do stitaze a bude navrhovatel'ovi vrateny neotvoreny.

Moznost’ podania sut'azného navrhu
do podatel'ne vyhlasovatela:

Pondelok 7:30 - 15:00
Utorok 7:30 - 15:00
Streda 7:30 - 16:00
Stvrtok 7:30 — 15:00
Piatok 7:30 — 14:00

Navrhovatel’ moze predloZeny navrh dodato¢ne doplnit’, zmenit’ alebo odvolat’ len v ¢ase do
uplynutia lehoty stanovenej na podavanie navrhov.
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Sutazny ndvrh predloZeny dcastnikom stutaZe/navrhovatel'om musi obsahovat’ dve Casti vlo-
Zené do jedného obalu, a to:

® Prva Cast ndvrhu — Cast’ ,,A* bude v zalepenej obdlke s oznacenim ,,A- ndvrh rie-
Senia‘““ a bude obsahovat’ sitazny ndvrh,

e Druh4 cast’ ndvrhu — oficidlna ¢ast’ ,,B* s oznac¢enim ,,B- Doklady*, podl'a bodu
¢. 7.

Vyhlasovatel menuje na vyhodnotenie predlozenych ndvrhov komisiu, ktord je spdsobild

.....

komisie menuje predseda KSK. Kazdy predloZeny ndvrh hodnoti kazdy ¢len komisie indivi-
dudlne, ktory na zdklade svojho hodnotenia ohodnoti kazdé kritérium poctom bodov.

Otvaranie obdlok a vyhodnotenie sitaznych ndvrhov sa uskutocni v sidle vyhlasovatela na
neverejnom zasadnuti komisie.

Pri vybere najvhodnejsieho ndvrhu komisia postupuje v silade s § 286 Obchodného zékon-
nika, vyhlasovatel’ je oprdvneny vybrat’ si ndvrh, ktory mu najlepsie vyhovuje a ktory splia
podmienky sitaZe.

Vyhlasovatel' ur¢i poradie prvych troch navrhovatelov, ktori splnia podmienky sutaze.
V pripade, Ze prvy — vybrany navrhovatel nepristipi k podpisu zmluvy o dielo, vyhlasova-

tel’ si vyhradzuje pravo uzavriet’ zmluvu o dielo s d’alsSim navrhovatel'om v poradi.

Navrhovatelia s druhym a tretim najlepSim ndvrhom budid odmeneni nasledovne:

2. miesto 7.000,- Sk
3. miesto 3.000,- Sk

Vysledok verejnej obchodnej sitaZze bude oznameny pisomne kaZzdému navrhovatelovi do
60 dni po lehote na podavanie navrhov.

Vyhlasovatel sut’aze si vyhradzuje pravo vyhldsené podmienky sitaze zmenit’, sitaz zrusit,
alebo odmietnut’ vSetky predloZené ndvrhy.

Dopliiujice informacie

Splnenie podmienok udcasti vyhodnoti vyhlasovatel. Navrhy bude vyhodnocovat’ komisia.
Sut'azné podklady sa vydavaji na zédklade pisomnej Ziadosti v pracovnych dnoch od 9:00
hod. do 14:00 hod. na adrese vyhlasovatel’a: - Ing. Milan Filip, odbor regiondlneho rozvoja,
tel. kontakt: 055/7268223, alebo sa poSlui posStou. S navrhovatel'om vybraného navrhu verej-
nej obchodnej sitaZe sa uzavrie zmluva o dielo na: ,, Vypracovanie Marketingovej stratégie
KosSického samospravneho kraja“ v silade s Obchodnym zdkonnikom. Vyhlasovatel’ je
opravneny odmietnut’ vietky predloZené navrhy ak ani jeden z ndvrhov nebude spiiiat’ jeho
ocakdvania. Vyhlasovatel’ je opravneny sut'az zrusit'.

Navrh zmluvy vypracuje navrhovatel. Kone¢né znenie zmluvy moze byt doplnené a upra-
vené na zdklade rokovania vyhlasovatel’a s navrhovatel'om. Zmluvné podmienky :
a. uspeSny navrhovatel' vypracuje ndvrh zmluvy v silade s obchodnym zdkonnikom,
v silade s podmienkami verejnej obchodnej sitaze,
b. v zmluve sa méZu zmluvné strany definovat’ ako vyhlasovatel’ a navrhovatel’ (i¢ast-
nik sut’aze),



v zmluve md byt definovany predmet obstardvania podla sutaznych podkladov na
verejnd obchodnu sitaz,

v zmluve bude uvedend cena, ktord nesmie byt vysSia, ako bola stanovend navrhova-
telom maximélna cena na dopracovanie sut'azného navrhu do ucelenej stratégie,
stanovend cena bez DPH za sluZzby podla jednotlivych €asti bude cenou maximélnou
pocas platnosti zmluvy,

termin zabezpecenia dopracovania ndvrhu do ucelenej stratégie

faktiru bude moct’ vystavit’ navrhovatel’ az po doruceni komplexne dopracovaného
dokumentu o pripomienky vyhlasovatel’a k predloZenej pracovnej verzii

za komplexndi marketingovd stratégiu bude vyhlasovatel povazovat straté-
giu/dokument, ktord bude pred doru¢enim odsthlasend vyhlasovatel'om,
marketingové stratégia bude vyhotoveny v Siestich textovych a obrazkovych vyhoto-
veniach a na dvoch elektronickych nosi¢och CD v textovom a grafickom programe,
ktory vyhlasovatel’ mé k dispozicii

pri meskani dorucenia odsthlasenej marketingovej stratégie vyhlasovatel'ovi z viny
navrhovatel'a si mdze vyhlasovatel’ uplatnit’ pokutu u navrhovatela vo vyske mini-
malne 0,05 % z dohodnutej ceny, za kazdy den omeSkania

pri meskani thrady faktiry z viny/na strane vyhlasovatela si mdze navrhovatel
uplatnit’ pokutu u vyhlasovatel’a vo vySke maximélne 0,05 % z fakturovanej ceny,
zmluva bude vyhotovend v dvoch vyhotoveniach, po jednom pre kazdd zmluvni
stranu

. neoddelite'nou sicastou zmluvy je ¢asovy harmonogram postupu prac podla vystu-
pov vybraného ndvrhu

vo veciach, ktoré nie sd stanovené v zmluve, sa budd zmluvné strany riadit’ prislus-
nymi ustanoveniami Obchodného zakonnika.



